1.Lady's First hotel, en Moscd. 2.Cesta sorpresa
del pack Girls Night In en el Hotel Berkely
(Londres). 3.Mandarin Oriental de Nueva York.
Bafio con vistas al Central Park.

El Grange City Hotel de Londres
(www.grangehotels.com) inaugurd en sep-
tiembre de 2005 su oferta “enfocada a eje-
cutivas” y, segun su responsable de marke-
ting, el resultado es “excelente”. Las
Female Friendly Rooms cuentan con dos
lineas telefonicas, conexion a Internet de
banda ancha y bafios con mobiliario de
lujo. De las trescientas habitaciones del
hotel, sesenta y ocho se han disefiado a la
medida de las mujeres viajeras, con deta-
lles tan sutiles como una mirilla en la puer-
ta —que no se instala en el resto de las ha-
bitaciones—, o estanterias especialmente
grandes en el bafio.

Ademads otros hoteles, como el mitico
Mandarin Oriental de Nueva York
(www.mandarin-oriental.com), situado en
pleno barrio de Manhattan y con unas pri-

14 |A MODA EN [AS CALLES

LOs servicios dingidos alpdblico
fernenino son el Ulinegit de [0S
grandes cadenas hateleras

vilegiadas vistas del Central Park, ofrece a
su clientela femenina muestras de cosmé-
ticos Chanel, sesiones de manicura y esca-
padas en limusina por los comercios mas
exclusivos de la ciudad.

W Hotels (www.starwoodhotels.com), por
su parte, ha creado un kit especial de
emergencia para mujeres en viaje de nego-
cios que incluye pintalabios, mascara de
pestafias y perfume, que se completa con
un elegante vestido negro disefiado por
Diane Von Furstenberg para la cadena.

El hotel Cosmopolitan de Toronto, en
Canada, (www.cosmotoronto.com) ha op-
tado por dotar cada planta femenina con
un sistema de seguridad, de modo que
solo se puede acceder a ellas introducien-
do una tarjeta magnética. La decoracion,
de inspiracion oriental, y la apuesta que
los propietarios del hotel han hecho por la
filosofia Zen
también encaja
con los gustos
femeninos.

En Londres, el
hotel Berkeley
(www.the-ber-
keley.co.uk)
elabora origi- |
nales paquetes
temati-
cos ',
entre

ellos, dos dirigidos a mujeres: Girls Night
in Weekend, con una cesta sorpresa, sesion
de manicura, cocteles del Blue Bar, cara-
melos, helados, c¢d's y dvd's, acceso al Spa
y a la piscina del piso superior; y Chic
shoping in the heart of Knightsbridge,
para visitar los comercios con mas renom-
bre de la ciudad, como Harrod's o Harvey
Nichols. Como coloféon de un dia de com-
pras, el hotel obsequia a los huéspedes que
se acogen a esta oferta con una botella de
champagne.

s como una adiccion. Si esta-
mos tristes, tomamos chocola-
te; si tenemos hambre, recurri-
mos al chocolate; y si
simplemente queremos unos
momentos de placer, pedimos mas chocola-
te. Por este motivo, la empresa Phytobase,
en los Estados Unidos, tiene una nueva ba-
rra de chocolate negro especial para muje-
res: Chocollissima. Entre las promesas de
sus creadores destaca que ayuda a subir la
libido, reduce el estrés, mejora el estado de
animo e incrementa los niveles de energia.
Pero, jcual es su secreto? La fruta borojo,
que crece en el Amazonas y a la que se le
atribuyen propiedades afrodisiacas. Un
chocolate para mujeres que muchos hom-
bres querran comprar, sobre todo por su
precio, 35 €. Para mas informacion:
www.phytobase.com/chocollissimam



